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America’s funniest Obama heeft niets te vrezen
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Usch rokvast een beetje, dat de crisis niet
aan Nederland voorbijgaat. Houd u vast:
u schrok nog lang niet hard genoeg.
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Uit & thuis::

Een nieuw, hip restaurant
in NY is per definitie groen.

Mette te Vel

Shopping Eetcafé Te Koop
Eten en daarna de tafel meenemen

\Wat Eetcafé Te Koop
Waar Biltstraat 23, Utrecht
Open Ditoten metzavaniz2:00
tot24:00, zo en mavan16:00 tot
24:00.

P www.eetcafe-tekoop.nl

Nadia Tan
~

anvervalt
het eetcafé
behoorlijk

op metde grote
diep-rode letters ‘Te
Koop'en kozijnenin de-

zelfde kleur. lemand die niet

op zoek is naar een nieuw huis, zou
erzo voorbijrijden. Pas dichterbij is
duidelijk dat er mensen op de hip-
pe, ook dieprode, stoelen een hapje
eten. Hoewel het pand niet te koop
is, zijn het eten en het meubilair dat
wel,

Binnen waant de bezoekerzich
inde jaren zeventig, met oranje
lampen boven de bar, kikkergroen
behang en een houten vioer. Boven
elke tafel hangt een schilderij met
een ouderwetse rand eromheen,
die de huiselijkheid benadrukt. De-
coratiebedrijf Decodel verzorgt al
die eethoekjes en vult het aan.

Hoewel er een cafésfeer hangt,
inclusief serveersterin gehaakte
slobbertrui, lijkt het eten niet op
wat bij zo'n ambiance zou horen.
De gerechten horen eerderin een
chic restaurant thuis. Verrukkelijk,
opgediend als ware kunstwerkjes

1ZMOOIZO0 wordt één

Rotterdam Duurzaam warenhuis
IZMOOIZO van Anna Visser en
Margot Paak (beide ex-LLINK) be-
staat één jaar. Datviert dezaakaan
het Deliplein in het Rotterdamse
Katendrecht met pepernoten en
prosecco op vijf koopzondagen.

en...weinig. Een driegangen-
dineris hier wel nodig voor een
gevulde maag. De prijzen zijn
hoger dan bij een eetcafé maar
goedkoperdan in een luxe eet-
gelegenheid. Eenvoorge-
rechtvan polderhoen-
filet met kwartelei
kost 9,50 euro en
voor een hoofdge-
rechtvan eenden-
borstfilet met wit-
lof moet 18,50 euro
neergeteld worden.
Het eten is biologisch en
streekgebonden. Een seizoen la-
teris de kaart weeranders, want
dan groeit er geen spitskool meer.

Het eten en vergeten drankje la-
ten lang op zich wachten, maarde
glimlach en vriendelijkheid van de
serveerster maken veel goed. Een
gesprek voeren is hier wel lastig
met de verschrikkelijke akoestiek,
terwijl het geroezemoes van het
café des te duidelijker is. Mocht het
al lukken de tafelgenoot te ver-
staan, dan kan het meubilair be-
sproken worden.

Naar de prijs van de oranje lamp
met tierelantijntjes gissen hoeftin
ieder geval niet, want op het prijs-
kaartje staat 75 euro. Alle meubels
zijn tweedehands. Of zelfgemaakt,
zoals een geborduurde lamp. De
laatkomer hoeft niet te vrezen om
op de vioer te zitten, de stoelen
kunnen niet meteen meegenomen
worden.

Halve finale coverstrijd

DenHaag In het Paard van Troje in
Den Haag is morgen de tweede
halve finale West Nederland in

The Clash of the Cover Bands.

Bands die meedoen zijn onder
meer SOLID, The Heroes en The
Firus.

7 FEBRUARI 2012
HEINEKEN MUSIC HALL - AMSTERDAM

KAARTVERKOOP START AANSTAANDE ZATERDAG OM 10.00 UUR VIA
www.LIVENATION.NL & ’ o =
ENTREE: € 84,00 INCL. SERVICEKOSTEN. AANVANG: 20.00 UUR
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Groen zou geen issue meer moeten
zijn', zegt Strawberry Earth-oprichter
Mette te Velde, die ‘doodmoe’ wordt
van termen als ‘groen’, ‘eerlijk’ en
‘duurzaam’ Maandag transformeert
zij de website van Strawberry Earth,
datzich tot dusverrichtte op een blog
en het organiseren van onder meer
een filmfestival en een mode-evene-
ment, tot een alternatieve Groupon
waarop elke week twee kortingdeals
verschijnen voor een product of acti-
viteit. De bijbehorende slogan Don't
just buy green, buy awesome draagt uit
dat duurzaamheid vanzelfsprekend
moet zijn. Te Velde: ‘Als in New York
een hip restaurant opent, is het per
definitie groen. Niemand die het
daar nog over heeft. Op dat punt
moeten wij ook komen! En dus zijn
alle deals op Strawberry Earth evi-
dent, pardon our French, groen.

Maar, ‘groen is niet genoeg’, zegt Te
Velde. ‘Het moet allereerst tof zijn/
Wat betekent dat er geen deal wordt
gesloten als Te Velde of een van haar
collega’sernietvolledig fanaat van is
En erzijn eisen. ‘Het moet kleinscha-
lig zijn. We bieden geen standaard-
deals aan voor de massa, zoals Grou-
pon. We willen er ook iets extra's bij
doen. Aan de huur van een elektrisch
busje zullen we bijvoorbeeld een bij-
zondere bestemming koppelen!

Ambachtelijke wijn

Voor veel deals zal met meerdere par-
tijen worden samengewerkt. Er wor-
den nu gesprekken gevoerd met Bao-
bab reizen, Charlie + Mary, C.
Cosmetics and Care, Roetz-Bikes en
G-Star. Niet alles even kleinschalig
dus. ‘Maar daar zijn we voorzichtig
mee. Sommige grote bedrijven blij-
ken slechts voor 10 procent duur-
zaam. Hoewel we elk percentage toe-
juichen, gaan we daar niet altijd mee
in zee!

De eerste deals die maandag op de
site verschijnen, zijn een ambachte-
lijk wijnpakket van Vleck wijnen en
eendinervoortwee in Trouw Amster
dam, dat onlangs zijn restaurant ver-

Oprichter Straw! Earth

duurzaamde en waar Strawberry
Earth woensdag de lancering van de
nieuwe website viert. Na het diner
volgen een modeshow en een roller
disco.

Strawberry Earth richt zich op een
kleine doelgroep. ‘Cultural creatives:
bloggers. mode-ontwerpers, desig-
ners — de invloedrijke groep die de
smaak bepaalt in een stad. Die men-
sen kunnen een duurzame lifestyle
vanzelfsprekend maken.! Koopjesja-
gen ziter dan ook niet bij. ‘Nee, geen
bodemprijzen, zoals bij Groupon. Er
worden wel kortingen gegeven van
30 a 40 procent, maar dat kan ook
minderzijn. Te Velde noemt het ‘ken-
nismakingsprijzen’ 'Er mag best wat
betaald worden voor iets wat van
goede kwaliteit is

Hetconcept is een duidelijke anti-
reactie op het in korte tijd immens
populair geworden CGroupon. ‘Het is
geen sneer, maar ik zal niet ontken-
nen dat ik geen fan ben van wat Grou-
pon doet” Betekent dat dan ook dat
een inlog niet verplicht is om op
Strawberryearth.com rond te kijken
en we van spam bespaard blijven?
"Zeker. Dat vinden wij ontzettend ir-
ritant en opdringerig’

Lekker smoezelig de
feestmaand decemberin

#Makeup

Voor wie na het optuigen van de
kerstboom de neiging heeft in één be-
weging door de glitterhand aan zich-
zelfte slaan, geven we grimeertips
om de feestdagen gepasterin te gaan.

Loes Evers

Amsterdam
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Bepaalde gelegenheden in het leven
roepen automatisch een esthetische
identiteitscrisis op. Het vaakst zien
we dat bij bruiloften, waar viouwen
die normaliter in een lekker paar
jeans en met een fris blotebillenge-
zicht door het leven gaan, vanuit

blinde paniek zichzelf in een onge- -

makkelijke jurk hijsen en te kwistig
met de (horror!) mauvekleurige cog-
schaduw in de weer gaan. Op num-
mer twee van gelegenheden waarbij
menigeen geneigd is zichzelf te ver-
liezen in lijfelijke versieringen, staan
de komende feestdagen. We begrij-
pen wel dat glimmende kerstballen
en lichtgevende versieringen u op het
verkeerde been zetten, maar kom op:
zilverkleurige nagellak met paillet-
ten?

Nodige glans

Laten we het voor de verandering
eens gepast houden. De kerstdagen
mogen dan wel het seizoen van
vreugde en licht zijn, te veel glitter
doet niemand goed. Bovendien zal
menigeen over de lol van Kerstwillen
twisten; de combinatie van een over-
daad aan eten, drank en familie pakt
niet altijd rooskleurig uit. De beauty-
trend voor deze winter is dan ook ui-
termate geschikt voor zowel voor-als
tegenstanders van het kerstfestijn.
Het is een beetje viezig doch vol-

doende ingetogen, lekker duister
maar niet gothic en met de nodige
glans voorwie het toch niet laten kan:
metalen make-up.

Bezoedeld tin

Wie durft uit te pakken smeert een
flinke veeg roestig brons van bijvoor-
beeld 1'Oréal of Maybelline over de
oogleden, zoals gezien in de catwalk-
show van Dries Van Noten. Er over-
heen mageventueel een subtiel laagje
goud van Bobbi Brown (te koop bij
De Bijenkorf). Voor een kerstbrunch
in daglicht leent bezoedeld tin uit de
oogschaduwcollectie van T. LeClerc
zich goed. Om een nat effect op de

ogen te creéren is een creme van Kisa
of D&G ideaal, met eventueel wat
vloeibare gouden eyeliner voor de fi-
nishing touch. Voor de grinches onder
ons: M.A.C. carbon staat garant voor
een grimmige oogopslag. Wie liever
de lippen benadrukt - het is het een
of het ander - kiest voor de metalen
lippenstift van Bobbi Brown of de
sheer metallic beige van M.A.C. De
Body Shop heeft een hele lijn met
bronstinten, van lipgloss tot rouge.
Een metalen glimeffect wordt tot slot
bereikt door met een poederkwast|
zilverkleurige oogschaduw over de
jukbeenderen te waaieren. Zo kan de|
rasechte kerstengel alsnog stralen.

Opgewonden standje

Na alle pop-upstores komt erin Rotterdam een
‘wind-upstore’ Miniwinkel annex galerie ZWARD
opent morgen de deuren in Roodkapje.

; Raven in de club Strawberry Earth Diner
; Woensdag in Trouw Amsterdam voor32 euro pef
2 personen. Maandag gaan kaarten in de vvk. Wig
: enkel wil rolschaatsen ka p'en op Facebook

Vanavond is de kick-off van Trench, een nieuwe
donderdagavond in de Chicago Social Clubin
Amsterdam. De belofte is een hoog rave-gehalte.




